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Neukolln: Online-Umfrage zur Zukunft der Karl-Marx-Strafle gestartet

Die Karl-Marx-StralRe soll besser vermarktet werden. Dafiir sollen Anwohner an einer Umfrage teilnehmen. Auch
Preise sind ausgelobt.

WAS DENKST DU?

@ socialmediaads_sma

Mehr dazu

Nehme teil an der Umfrage zu Karl-Marx ...

1.343 Follower

= Anzeige
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31 Tage Laufzeit
4x Verteiltage
+8 Online-Artikel
10 Tage Instagr:
+7 Multiplikato)

746 Teilne




Zentrum Karl-Marx-Str.
Neukolln

Berlin

Z&ntkum Karl-Marx-Str.

aswir —

Berlin
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Die Teilnehmer:innen
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Einzugsgebiet

1 52 L] [
: Ruckblick Kunden-und
3 i F 2017

4 695

Juni 2017
Interviews Festnetzumfrage
1000 Teillnehmer:inne

Besuchshaufigkeit der Karl-Marx-StraRRe ey
L 2

Frage A3: Wie oft besuchen Sie normalerweise die Gegend um die Karl-Marx-Strafie in
Neukdlin, ous weichen Grinden ocuch immer?

mehr als 2 Mal pro Woche 1-2 Mal pro Woche

(fast) taglich ,v"' 1-3 Malim Monat weniger als 1 Mal im Monat
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Basis: Besucher der K-M-S; Angaben in Prozent; nur giltige Nennungen
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Karl-Marx-Str.?

40%

Antworten absolut

32% mzum Einkaufen W zum Shoppen

zum Essen m fur Kultur

119 fur Freizeitaktivitaten mfur Bildung

zum Freunde treffen m Sonstiges

16%

35%

30%

Antworten nach
Altersgruppen

zum Einkaufen zum Shoppen zum Essen fur Kultur fur Freizeitaktivitaten fur Bildung zum Freunde treffen Sonstiges
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Warum bist du
meistens auf der
Karl-Marx-Str.?
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Wann nutzt du die Antworten absolut
159 13% = vormittags
Karl-Marx-Str. am
- e ]
haufigsten?

mittags

m nachmittags

21%
m abends

m Montag bis Freitag

Antworten nach
Altersgruppen

40%

35%

m \Wochenende
30%
25%

20%
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unter 17 Jahre m 18-24 Jahre m 25-34 Jahre 35-50 Jahre m 50-64 Jahre m Uber 65 Jahre
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ANTWORTEN
6-79 Jahrige

60 Personen mit 130 Nennungen

TOP S




ANTWORTEN
50-65 Jahrige

122 Personen mit 269 Nennungen

TOP S
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ANTWORTEN
3550 Jahrige

315 Personen mit /16 Nennungen

TOP S
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ANTWORTEN
534 Jahrige

Passage Kino
Neukolin Arcaden
emenitisches Restauran
Barakat Tandur
Klunkerkranich




ANTWORTEN
14-24 Jahrige

t 115 Nennungen

TOP S
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Was findest du
besonders an
der Karl-Marx-
Strafte? Was
macht fur dich
die Kari-Marx-
Straftie aus?

orten
Vielfalt

Diversitat
Lebendig

keit und
rubel

Asthetik,
Atmosphare,;
Charakter




Kategorien
und hre
Bedeugms?

Vielfalt und Diversitat
Multikulturalitat, Vielfalt der Menschen, Vielfalt der Angebote,
Diversitat in den Geschaften und der Bevolkerung, internationale
Atmosphare

Lebendigkeit und Trubel

Belebte StraBBen, rege Aktivitat, geschaftiges Treiben, quirlige
Atmosphare, Urbanitat, spannende Mischung.

Larm, Mull, Chaos

Larm, Verschmutzung, Miill, Unordnung, chaotische Atmosphare,
zu viele Autos, Drogenproblematik, dreckige StraBBen, gefahrliche
Umgebung.

Iinfrastruktur und Umgebung
Verkehrsverhaltnisse, Fahrradwege, Baustellen, offentliche
Verkehrsmittel, StraBenbau

Asthetische Wahrnehmung, Charakter der StraBe,
stimmungsvolle oder angenehme Atmosphare, nostalgische
Wahrnehmung, positive oder negative asthetische Eindriicke.



Auswertung

14-24 25-34 35-50 50-65 65-79
Kategorie Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Vielfalt und Diversitat 36.17% 30.77% 27.06% 31.97% 27.47%
Lebendigkeit und Trubel 25.53% 25.64% 22.35% 18.85% 19.78%
Larm, Mull, Chaos 19.15% 21.79% 20.00% 22.95% 24.18%
Infrastruktur und Umgebung 12.77% 15.38% 18.82% 16.39% 19.78%
Asthetik, Atmosphire und 6.38% 6.41% 11.76% 9.84% 8.79%

Charakter
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Wie informierst du
dich uber Angebote
und Veranstaltungen?

B [nstagram

Facebook

B [nternetseite www.kms-sonne.de
Newsletter (digital)
89, B Newsletter (gedruckt)
Magazine/Zeitschriften

B Communities? (z.B. WhatsApp-Gruppe, nebenan.de)

10% m Sonstiges

11% 29,




Auswertung &
Ausblick




Hohe Teilnahmebereitschaft:
Die Umfrage fand groBBen Zuspruch in der Bevolkerung, was die starke Verbundenheit mit der Karl-Marx-StraB3e zeigt.

Vielfalt als zentrale Starke:
* Die kulturelle und soziale Vielfalt der Karl-Marx-StraBBe wird durchweg von allen Altersgruppen geschatzt.
= Besonders die Mischung aus Gastronomie, Einzelhandel und kulturellen Angeboten wurde vielfach
hervorgehoben.

Besondere Schwerpunkte bei jungeren Altersgruppen (18-35 Jahre):
= Gastronomische Einrichtungen, insbesondere migrantisch gepragte Laden, wurden haufig genannt.
= Das gastronomische Angebot wird als wichtiger Treffpunkt und Beitrag zur Lebendigkeit der Straf3e
wahrgenommen.

Einzelhandel als starke Basis:
* Supermarkte, Drogeriemarkte und die Neukolln Arcaden werden als wichtige Ankerpunkte geschatzt.
* decken den Alltagsbedarf und starken die Attraktivitat der Stral3e.

Kultureinrichtungen uber alle Altersgruppen hinweg beliebt:
= Das Passage Kino, der Heimathafen und insbesondere die Helene-Nathan-Bibliothek wurden oft genannt und
genieBen groBe Bekanntheit.
* Die Bibliothek ist ein zentraler Treffpunkt und wird generationstibergreifend geschatzt.



* Die hohe Wertschatzung migrantischer Gastronomiebetriebe, insbesondere bei den jliingeren Teilnehmer*innen.
» Kultureinrichtungen haben einen besonders positiven und verbindenden Effekt auf alle Altersgruppen.

Kommunikationswege
« Effektive Kanale: Instagaram

* Die Arbeit vor Ort (Poster, Flyer) wurde von vielen Teilnehmer*innen wahrgenommen und als Informationsquelle
genutzt.
* Klassische Medien wie Plakate und Flyer spielen weiterhin eine grof3e Rolle.

Die Nutzung digitaler Kanale und Meldungen sollte zukiinftig starker ausgebaut werden, um noch mehr Menschen zu
erreichen.








